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 УТВЕРЖДЕНО

приказом проректора по научной работе
 от 27 февраля  2017 г. № 110
МИНОБРНАУКИ РОССИИ
Федеральное государственное           бюджетное образовательное учреждение высшего образования
«Оренбургский государственный университет»

(ОГУ)

ПОЛОЖЕНИЕ

27.02.2017  № 13-д

г. Оренбург
О V Всероссийском молодежном 
фестивале рекламы «Спектр»
1 Общие положения, основные цели и задачи
1.1 Настоящее Положение определяет статус, цели и задачи, порядок организации и проведения в федеральном государственном бюджетном образовательном учреждении высшего образования «Оренбургский государственный университет» (далее  – ОГУ) V Всероссийского молодежного фестиваля рекламы «Спектр» (далее – Фестиваль) среди обучающихся образовательных организаций высшего, среднего профессионального и среднего общего образования Российской Федерации, а также его организационное, методическое и финансовое обеспечение, порядок участия и определения победителей и призеров. 

1.2 Фестиваль проводится с целью развития творческой инициативы обучающихся образовательных организаций высшего, среднего профессионального и среднего общего образования Российской Федерации, усиления роли образовательных организаций в подготовке и развитии карьеры будущих профессионалов, повышения эффективности взаимодействия образовательных организаций, коммерческих предприятий, общественных организаций и органов государственной власти в образовательном пространстве.

1.3 Задачи Фестиваля:
– раскрыть творческий потенциал участников;

– выявить навыки использования современных технологий социального конструирования;

– провести профориентационную работу среди обучающихся образовательных организаций среднего профессионального и среднего общего образования;

– содействовать формированию благополучного социального климата в молодежной среде города Оренбурга и Оренбургской области.

2 Организатор
2.1 Организатором Фестиваля является ОГУ.

2.2 Фестиваль проводится на базе кафедры маркетинга, коммерции и рекламы.

2.3 Организатор Фестиваля:

– осуществляет контроль подготовки и проведения Фестиваля;

– определяет количество членов и состав организационного комитета Фестиваля;

– утверждает состав жюри Фестиваля;

– формирует призовой фонд Фестиваля.
3 Организационный комитет и жюри
3.1 Для обеспечения подготовки и проведения Фестиваля формируется организационный комитет (далее – оргкомитет).

3.2 Состав оргкомитета Фестиваля утверждается приказом ректора ОГУ.

3.3 Оргкомитет осуществляет подготовительную и организационную работу Фестиваля, а именно:
- рассматривает и утверждает программу Фестиваля;

- определяет график проведения конкурсных мероприятий, проводимых в рамках Фестиваля (дата, время, место), с учетом режима учебного процесса и расписания учебных занятий обучающихся;

- выбирает формы и порядок проведения Фестиваля в соответствии с настоящим Положением, обеспечивает информационную поддержку Фестиваля;

- принимает и рассматривает заявки на участие в Фестивале; 

- руководит подготовкой и проведением Фестиваля;

- анализирует итоги проведенного Фестиваля;

- утверждает список победителей;

- награждает победителей и призеров Фестиваля.
3.4 Жюри Фестиваля формируется из высококвалифицированных педагогических работников, относящихся к профессорско–преподавательскому составу кафедры маркетинга, коммерции и рекламы, а также представителей предприятий рекламной индустрии города Оренбурга. 

3.5 Жюри Фестиваля проводит оценку работ, обеспечивает единство критериев отбора победителей и призеров, а также участвует в награждении победителей и призеров.

3.6 Жюри Фестиваля работает с момента утверждения программы Фестиваля и прекращает свои полномочия в день объявления победителей.
3.7 Окончательное подведение итогов и определение победителей и призеров проводится на итоговом заседании жюри. Решение жюри оформляется протоколом.
3.8 Награждение победителей осуществляется представителем жюри после подведения итогов Фестиваля.

4 Требования к участникам
4.1 К участию в Фестивале допускаются обучающиеся образовательных организаций высшего, среднего профессионального и среднего общего образования Российской Федерации, подавшие заявку по форме, являющейся приложением к настоящему Положению, и конкурсную работу в сроки, указанные в информационном письме.

4.2 Заявки на участие в Фестивале и конкурсные работы должны подаваться в электронном виде на электронный адрес: spektr.mkr.osu@mail.ru. 
4.3 Работы на конкурсные номинации Фестиваля могут быть выполнены индивидуально участниками или командой, состоящей из 3-5 человек. Количество команд от одной образовательной организации не ограничивается.

4.4 Участники Фестиваля должны иметь в дни проведения Фестиваля документ, удостоверяющий личность (паспорт), студенческий билет или справку образовательной организации, подтверждающую факт обучения, и страховой полис. 

4.5 Участники Фестиваля обязаны:

– ознакомиться с настоящим Положением и выполнять его требования;

– своевременно подать заявку на участие в Фестивале;

– прислать выполненные конкурсные работы в установленные сроки.

4.6 Участники Фестиваля имеют право:

– получать информацию о порядке, месте и времени проведения Фестиваля;

– отказаться от участия в Фестивале, предупредив оргкомитет не позже, чем за сутки до проведения Фестиваля.

5 Сроки, место и порядок проведения
5.1 Фестиваль проводится ежегодно. 

5.2  Подготовка Фестиваля проводится в несколько этапов:

- разработка и утверждение программы Фестиваля;

- объявление программы Фестиваля путем размещения информации на официальном сайте ОГУ и рассылки информационных писем потенциальным участникам;

- прием заявок на участие в Фестивале и конкурсных работ до даты, указанной в информационном письме;

– проведение Фестиваля и определение членами жюри победителей и призеров Фестиваля.
5.3 Дата проведения и программа Фестиваля объявляются не позднее 2-х месяцев до его начала. Информация о проведении Фестиваля размещается на сайте ОГУ www.osu.ru. 
5.4 Фестиваль проводится согласно разработанной оргкомитетом программе, которая включает следующие конкурсные номинации:

– социальная реклама (рекламный видеоролик, рекламный плакат) – отражение актуальных социальных проблем, существующих в молодежной среде, и возможных вариантов их решения для формирования позитивной атмосферы развития современного молодого человека;

– коммерческая реклама (рекламный видеоролик, рекламный плакат) – продвижение товаров и услуг спонсоров и партнеров Фестиваля, брифы (технические задания) по данной номинации предоставляются отдельно участникам на адрес электронной почты, а также размещаются в группе кафедры маркетинга, коммерции и рекламы в социальной сети «Вконтакте»;

– личностная (профессиональная) реклама (рекламный видеоролик, презентация) – самореклама участников, представляющая их творческие способности, спортивные достижения, научную активность, профессиональные компетенции, помогающие в развитии полноценной личности и раскрывающие потенциал участников.
5.5 Требования к конкурсным работам:

– рекламный видеоролик – непродолжительная по времени художественно составленная последовательность кадров в игровой или анимационной форме, в формате AVI/MPEG/WMV длительностью не более 60 секунд с музыкальным оформлением и текстовым озвучиванием. Каждый ролик подается отдельным файлом. При использовании музыкального сопровождения обязательно указывать автора музыки и текста и соблюдать авторские права. На Фестиваль не принимаются: видеоролики, созданные в формате презентации Microsoft PowerPoint;

– рекламный плакат – сопровождающийся слоганом или иным идейным текстом фотография, рисунок, коллаж в формате JPEG/PSD/TIFF/BMP с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi. Фотографии для создания плаката должны быть авторские. На участие в Фестивале не принимаются: рисунки и фотографии, не имеющие тематического текстового слогана, а также созданные в формате Word или Microsoft PowerPoint;

– презентация в формате Microsoft PowerPoint принимается только на номинацию личностная (профессиональная реклама) – до 10 слайдов, содержащих текст, фотографии, музыкальное сопровождение, гиперссылки на видео длительностью не более 30 секунд.  
5.6 Конкурсные работы оцениваются членами жюри Фестиваля. Все работы будут загружены в сеть Интернет, и дополнительно будет определен победитель в номинации «Приз зрительских симпатий» на основе голосования в группе кафедры маркетинга, коммерции и рекламы в социальной сети «Вконтакте» (МКР, https://vk.com/mi_mkr). 
6 Подведение итогов
6.1 При оценке конкурсных работ участников Фестиваля жюри учитывает уникальность содержания, четкость донесения идеи, грамотность изложения материала, креативность подхода и техническое качество исполнения конкурсной работы.  

6.2 По итогам проведения Фестиваля жюри определяет победителей и призеров в трех номинациях по каждой форме конкурсной работы (рекламный видеоролик, рекламный плакат, презентация) отдельно для обучающихся образовательных организаций высшего образования, среднего профессионального и среднего общего образования. Участники, занявшие I место, объявляются победителями Фестиваля. Участники, занявшие II, III места, объявляются призерами Фестиваля.
6.3 Победители и призеры Фестиваля награждаются дипломами. Дипломы победителям и призерам, отсутствующим на церемонии награждения будут высланы по указанным в заявках электронным адресам. 
6.4 Результаты Фестиваля, имена победителей и призеров публикуются на официальном сайте ОГУ (www.osu.ru).
Декан факультета

экономики и управления                                                           О.В. Буреш

Согласовано:

И. о. начальника управления бухгалтерского

учета и отчетности – главный бухгалтер                                 А.В. Блеч
Начальник юридического отдела                                             Н.Н. Гусева
         








