Вопросы 

вступительного испытания в аспирантуру 

по специальной дисциплине: 5.2.3. Региональная и отраслевая экономика
                                                   (шифр и наименование научной специальности)

1. Экономическая теория: зарождение, основные этапы развития, направления и школы. Эволюция предмета экономической теории.
2. Метод экономической теории. Экономические категории и экономические законы.
3. Экономические блага, потребности, производственные ресурсы и факторы производства. Проблема экономического выбора, альтернативная стоимость, закон возрастающих вмененных издержек.
4. Понятие, содержание и типы экономических систем. Производительные силы, производственные отношения, способ производства.
5. Отношения собственности как основа экономической системы: субъекты и объекты собственности, формы собственности, экономические интересы.
6. Товарное производство, условия его возникновения; товар и его свойства в теории трудовой стоимости и в теории предельной полезности. Стоимость и цена. Закон стоимости, его функции. Эволюция формы стоимости, происхождение и сущность денег.
7. Конкурентный рынок: спрос, предложение, рыночное равновесие. Поведение потребителя: принцип максимизации полезности.
8. Фирма: основы индивидуального воспроизводства: промышленный капитал, его функциональные формы, кругооборот и оборот капитала; структура капитала; физический и моральный износ, амортизация, норма амортизации. Производственная функция фирмы. Издержки и прибыль фирмы.
9. Поведение фирмы в условиях различных типов рыночных структур: совершенной конкуренции, монополии, монополистической конкуренции, олигополии.
10. Понятие макроэкономики и основные макроэкономические проблемы: макроэкономические показатели и методы их расчета; совокупный спрос и совокупное предложение; макроэкономическое равновесие; цикличность; безработица; инфляция; экономический рост.

11. Предмет, методы и задачи региональной экономики.

12. Закономерности, принципы и факторы размещения производительных сил.

13. Экономическое районирование как метод территориальной организации народного хозяйства.

14. Федеральные округа РФ. Политические, правовые и экономические аспекты федерализма. Федеральные округа как новая форма регулирования регионального развития.

15. Основные подходы и положения стратегии экономического развития регионов. Инструменты управления  экономическим развитием региона.

16. Структура и методические подходы к разработке региональных отраслевых программ.

17. Рынок труда и социальная политика региона. Основные показатели современного российского рынка труда.

18. Региональный бюджет, его функции, методы формирования. Региональная бюджетная система. Налоговая система в регионе.

19. Налоговая система в регионе.

20. Региональные рынки. Понятие регионального рынка, структура, факторы развития, территориальные особенности.

21. Предпосылки анализа экономики региона. Статистическая база регионального анализа. Проблемы  типологизации регионов.

22. Стратегическое планирование развития региона. Индикативное планирование.   Программирование регионального развития.

23. Сущность государственного регулирования развития регионов. Направления государственного регулирования, экономического развития регионов.

24. Конкурентоспособность региона как экономическое явление. Противоречия формирования конкурентоспособности региона, факторы конкурентоспособности региона.

25. Создание инвестиционной привлекательности региона.

26. Валовый региональный  продукт. Темпы роста ВРП. Показатели объема выпуска продукции или занятости.

27. Отраслевая структура экономики региона, ее динамика. Объем экспортной продукции.

28. Показатели инновационного развития: наукоемкость продукции, затраты на исследования и разработки, численность персонала, занятые исследованиями и разработками.

29. Коэффициент локализации. Коэффициент специализации, производительности труда в регионе; объем инвестиций в основной капитал, энергоемкость  продукции, коэффициент товарообмена.

30. Социальные показатели: численность  населения региона, плотность населения, уровень зарплаты, доходов, прожиточный минимум. Экологические  показатели.

31. Ресурсный потенциал региона, его структура и показатели.

32. Экономический потенциал региона, его показатели.

33. Природно-ресурсный потенциал региона, его показатели.

34. Образовательный, научный и культурно-творческий потенциал региона. Показатели характеризующие эти виды потенциала.

35. Трудовой потенциал региона, его показатели.

36. Территориальный потенциал, его показатели.

37. Производственный потенциал, его показатели.

38. Организационно-управленческий потенциал региона, его показатели.

39. Инновационный и инвестиционный потенциал региона, показатели этих видов потенциала.

40. Социальный потенциал региона, его показатели.

41. Промышленность: значение и роль для национальной экономики, отраслевая структура и перспективы развития.

42. Размещение общественного производства.  

43. Формы общественной организации производства (концентрация, специализация, кооперирование, интеграция).

44. Предприятие как основная экономическая структура рыночной экономики.

45. Экономическая эффективность производства и пути ее повышения.

46. Основные и оборотные средства предприятия, направления эффективного использования.

47. Трудовые ресурсы, кадры предприятия и производительность труда.

48. Инвестиции, инвестиционная деятельность. Оценка эффективности инвестиционных проектов.

49. Конкуренция и конкурентные преимущества. Методы оценки конкурентоспособности предприятия и товара.

50. Цены в рыночной экономике. Методы ценообразования и их использование в ценовой политике предприятия.

51. Основы управления предприятием. Современные подходы к управлению.

52. Мотивация как функция управления.

53. Организация как функция управления. Альтернативные варианты организационных структур предприятия: их достоинства и недостатки.

54. Контроль как функция управления.

55. Модели и методы принятия управленческих решений на предприятии.

56. Анализ в системе маркетинга.

57. Анализ и управление объемом производства и продаж.  

58. Анализ производственных ресурсов предприятия.

59. Анализ финансовых результатов деятельности предприятия.

60. Анализ финансового состояния предприятия.

61. Планирование как функция управления предприятием.

62. Система планирования на предприятии и характеристика ее элементов.

63. Стратегическое планирование на предприятии, его назначение.

64. Тактическое планирование на предприятии и его назначение. Характеристика основных разделов тактического плана, последовательность разработки и его содержание

65. Финансовое планирование на предприятии, назначение, цель и задачи. Структура и показатели финансового плана.

66. Производственная программа предприятия: показатели, структура и последовательность разработки.

67. Планирование труда и заработной платы на предприятии

68. Планирование себестоимости продукции на предприятии.

69. Планирование материально-технического обеспечения производства.

70. Бизнес-планирование и его характерные особенности. Место бизнес-планирования в системе планирования на предприятии.

71. Сущность понятия «Маркетинг».

72. Основные понятия  маркетинга.

73. Эволюция концепций управления.

74. Классификация видов маркетинга.

75. Основные функции и принципы маркетинга.

76. Роль и значение маркетинга в деятельности предприятия. 

77. Система маркетинговой деятельности предприятия.

78. Маркетинговое информационное пространство.

79. Понятие и необходимость маркетинговых исследований.

80.  Система маркетинговой информации. 

81. Процесс маркетинговых исследований. 

82. Основные направления маркетинговых исследований.

83. Методы маркетинговых исследований.

84. Понятие традиционного и расширенного комплекса маркетинга.

85. Инструменты воздействия на потребителя в рамках товарной политики.

86. Инструменты воздействия на потребителя в рамках ценовой политики.

87. Инструменты воздействия на потребителя в рамках сбытовой политики.

88. Инструменты воздействия на потребителя в рамках коммуникационной политики.

89. Особенности управления элементами комплекса маркетинга на предприятиях различных отраслей и сфер деятельности.

90. Сущность, понятие службы маркетинга на предприятии.

91.  Виды организационных структур маркетинга.

92.  Система планирования в маркетинге.

93.  Система маркетингового контроля.

94. Показатели эффективности маркетинговой деятельности.

95. Методические основы формирования системы товародвижения (распределения) на предприятии. 

96. Роль посредников в системе сбыта предприятия.

97. Разработка комплекса маркетинговых коммуникаций.

98. Рынок рекламы: динамика и тенденции. Организация рекламных кампаний.

99. Стимулирование сбыта и планирование мероприятий по продвижению.

100. Организация прямого маркетинга и индивидуализация коммуникационного воздействия.
101. Предмет, объекты и метод бухгалтерского учета.
102. Нормативно-правовое регулирование бухгалтерского учета в РФ.
103. Учет основных средств: определение их первоначальной стоимости, выбор способов начисления амортизации и  учета ремонта основных средств.  
104. Учет нематериальных активов (НМА):  характеристика основных видов НМА, порядок принятия на учет и их списания, отражение в отчетности.

105. Учет запасов: оценка, документальное отражение движения запасов, учет резерва под снижение стоимости материальных ценностей.

106. Учет денежных средств организации: кассовых операций и денежных документов, порядок ведения учета на  расчетных и валютных счетах.
107. Учет расчетов с поставщиками и подрядчиками, с покупателями и заказчиками.

108. Учет расчетов с персоналом по оплате труда.

109. Формирование и учет финансовых результатов.

110. Бухгалтерская (финансовая) и бухгалтерская управленческая отчетность.

111. Анализ состояния и использования основных средств.

112. Анализ оборотных средств организации.

113. Анализ себестоимости продукции (издержек производства).

114. Анализ финансового состояния организации, ее ликвидности и платежеспособности.

115. Анализ рентабельности активов и капитала.

116. Сущность и субъекты аудиторского и ревизионного финансового контроля

117. Классификация аудита и сопутствующих услуг по уровням уверенности

118. Методы аудиторского и ревизионного контроля, применяемые процедуры.

119. Предпосылки составления бухгалтерской (финансовой) отчетности и аудиторские доказательства 

120. Модифицированное и немодифицированное аудиторское заключение, основные элементы, виды, содержание.

121. Сущность и содержание сплошного и выборочного статистического наблюдения.

122. Ряды распределения и статистическая группировка.

123. Обобщающие статистические величины

124. Правило сложения дисперсий. Коэффициент детерминации и эмпирическое корреляционное отношение.

125. Показатели анализа рядов динамики.

126. Автокорреляция в рядах динамики, ее измерение.

127. Значение индексов в анализе социально-экономических явлений.

128. Основные методы изучения взаимосвязей.

129. Корреляционный и регрессионный анализ.

130. Визуализация данных.
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