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1 Цели и задачи освоения практики 

Цель практики: 

обеспечение способности самостоятельного осуществления научно-исследовательской 

работы, связанной с решением сложных профессиональных задач в инновационных условиях. 

Задачи:  

торгово-технологическая: 

- формирование умений анализа и интерпретации показателей, характеризующих социально-

экономические процессы и явления на микро- и макроуровне как в России, так и за рубежом;  

- выбор инноваций в профессиональной области и оценка их экономической эффективности; 

- выбор инновационных систем закупки и продажи товаров, торгового обслуживания 

покупателей; 

- разработка и оценка эффективности инновационных маркетинговых и рекламных 

технологий. 

научно-исследовательская: 

- формирование умений в области использования современных технологий сбора информа-

ции, обработки и интерпретации полученных экспериментальных и эмпирических данных, владение 

современными методами исследований;  

- самостоятельное построение стандартных теоретических и эконометрических моделей ис-

следуемых процессов, явлений и объектов, относящихся к области профессиональной деятельности, 

анализ и интерпретация полученных результатов;  

проектная деятельность: 

-  участие в разработке проектных решений в области профессиональной деятельности, подго-

товке предложений и мероприятий по реализации разработанных проектов и программ; 

- самостоятельная подготовка информационных обзоров, аналитических отчетов, проведение 

статистических обследований, опросов, анкетирования и первичная обработка их результатов; 

- разработка бизнес-процессов с использованием информационных технологий; 

- организация и управление бизнес-процессами; 

- анализ и оценка эффективности инновационных бизнес-процессов предприятия. 

2 Место практики в структуре образовательной программы 

Практика относится к обязательным дисциплинам (модулям) вариативной части блока 2 

«Практики» 

 

Пререквизиты практики: Б.1.В.ОД.5 Организация закупок на предприятии, Б.1.В.ОД.11 

Управление коммерческими проектами 

 

Постреквизиты практики: Б.2.В.П.3 Преддипломная практика 

 

3 Требования к результатам обучения по практике 

Процесс изучения практики направлен на формирование следующих результатов обучения 

 

Планируемые результаты обучения по практике, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

Знать:  

философские основы профессиональной деятельности; основные фи-

лософские категории и проблемы человеческого бытия;  

Уметь:  

анализировать мировоззренческие, социально и личностно значимые 

философские проблемы; уметь соотносить факты и явления с истори-

ческой эпохой и принадлежностью к культурной традиции; проявлять 

и транслировать уважительное и бережное отношение к историческо-

му наследию и культурным традициям 

ОК-1 способностью 

использовать основы 

философских знаний, 

анализировать главные этапы 

и закономерности 

исторического развития для 

осознания социальной 

значимости своей 

деятельности 
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Планируемые результаты обучения по практике, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

Владеть:  

навыками работы с основными философскими категориями; техноло-

гиями приобретения, использования и обновления философских зна-

ний для анализа предметно-практической деятельности; 

 

 

Знать: 

основные экономические понятия, законы и теории, показатели их 

классификации и способы их определения  

Уметь: 
применять экономические термины, законы и теории, определять 

экономические показатели 

Владеть: 

знаниями экономических терминов, законов и теорий для 

определения экономических показателей  

ОК-2 способностью 

использовать основы 

экономических знаний при 

оценке эффективности 

результатов деятельности в 

различных сферах 

Знать:  

систему современного русского и иностранного языков; нормы словоупот-
ребления; нормы русской грамматики и грамматики иностранного языка; 

специфику различных функционально-смысловых типов речи, разнообраз-

ные языковые средства для обеспечения логической связности письменного 

и устного текста. 

Уметь:  

создавать устные и письменные, монологические и диалогические ре-

чевые произведения научных и деловых жанров с учетом целей, за-

дач, условий общения, включая научное и деловое общение в среде 

Интернет; 

Владеть:  
различными формами, видами устной и письменной коммуникации в 

учебной и профессиональной деятельности; 
 

ОК-3 способностью к 

коммуникации в устной и 

письменной формах на 

русском и иностранном 

языках для решения задач 

межличностного и 

межкультурного 

взаимодействия 

Знать:  

структуру общества как сложной системы; особенности влияния со-

циальной среды на формирование личности и мировоззрения челове-

ка;  

Уметь:  

выделять, формулировать и логично аргументировать собственную 

мировоззренческую позицию в процессе межличностной коммуника-

ции с учетом ее специфики; 

Владеть:  

умениями работать в команде, толерантно воспринимая социальные, 

этнические, конфессиональные и культурные различия 

 

ОК-4 способностью работать 

в команде, толерантно 

воспринимая социальные, 

этнические, 

конфессиональные и 

культурные различия 

Знать:  

систему категорий и методов, направленных на формирование анали-

тического и логического мышления; закономерности профессиональ-

но-творческого и культурно-нравственного развития; 

Уметь:  

анализировать культурную, профессиональную и личностную инфор-

мацию и использовать ее для повышения своей квалификации и лич-

ностных качеств 

Владеть:  

навыками организации самообразования, технологиями приобрете-

ния, использования и обновления социально-культурных, психологи-

ческих, профессиональных знаний. 

ОК-5 способностью к 

самоорганизации и 

самообразованию 
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Планируемые результаты обучения по практике, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

Знать:  

правовые нормы действующего законодательства, регулирующие 

отношения в различных сферах жизнедеятельности. 

Уметь:  

использовать нормативно-правовые знания в различных сферах 

жизнедеятельности. 

Владеть:  

навыками анализа нормативных актов, регулирующих отношения в 

различных сферах деятельности 

ОК-6 способностью 

использовать общеправовые 

знания в различных сферах 

деятельности 

Знать:  

основные информационно-коммуникационные технологии и 

основные требования информационной безопасности 

Уметь:  

решать стандартные задачи профессиональной деятельности на 

основе информационной и библиографической культуры 

Владеть:  

культурой применения информационно-коммуникационных 

технологий с учетом основных требований информационной 

безопасности 

ОПК-1 способностью решать 

стандартные задачи 

профессиональной 

деятельности на основе 

информационной и 

библиографической 

культуры с применением 

информационно-

коммуникационных 

технологий и с учетом 

основных требований 

информационной 

безопасности 

Знать:  

нормативные документы и действующее законодательство в области 

профессиональной деятельности  

Уметь:  

использовать нормативные документы в области профессиональной 

деятельности и соблюдать действующее законодательство  

Владеть:  

навыками работы с нормативно-правовыми документами в области 

профессиональной деятельности. 

ОПК-3 умением пользоваться 

нормативными документами 

в своей профессиональной 

деятельности, готовностью к 

соблюдению действующего 

законодательства и 

требований нормативных 

документов 

Знать: 

общую характеристику процессов сбора, передачи, обработки и 

накопления информации 

Уметь: 

осуществлять процессы сбора, передачи, обработки и накопления 

информации для организации и управления самостоятельного 

исследования 

Владеть: 

средствами реализации информационных процессов 

 

ОПК-4 способностью 

осуществлять сбор, хранение, 

обработку и оценку 

информации, необходимой 

для организации и 

управления 

профессиональной 

деятельностью 

(коммерческой, 

маркетинговой,  рекламной,  

логистической,  

товароведной  и (или) 

торгово-технологической);  

способностью применять 

основные методы и средства 

получения, хранения, 

переработки информации и 

работать с компьютером как  

со средством управления 

информацией 

Знать: 

основы научного исследования профессиональной деятельности 

Уметь: 

ПК-10 способностью 

проводить научные, в том 

числе маркетинговые, 
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Планируемые результаты обучения по практике, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

самостоятельно овладеть новыми методами исследования  

Владеть: 

технологией и методикой разработки исследований, в том числе 

маркетинговыми, в профессиональной деятельности,  

навыками проведения научных, маркетинговых исследований в 

профессиональной деятельности 

исследования в 

профессиональной 

деятельности 

Знать: 

основы поиска и выбора инноваций (инновационных инструментов) в 

профессиональной деятельности 

Уметь: 
обосновывать выбор (инновационных инструментов) инноваций, 

соответствующий потребностям профессиональной деятельности 

 самостоятельно осуществлять  

Владеть: 
способностью к разработке инновационных методов, средств и 

технологий в профессиональной деятельности 

средствами, методами и технологиями для участия инновационными 

ПК-11 способностью 

участвовать в разработке 

инновационных методов, 

средств и технологий в 

области профессиональной 

деятельности (коммерческой,  

маркетинговой,  рекламной,  

логистической и (или) 

товароведной) 
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4 Трудоемкость и содержание практики 

4.1 Трудоемкость практики  

Общая трудоемкость практики составляет 3 зачетные единицы (108 академических часов). 

Практика проводится в 9 семестре. 

Вид итогового контроля – дифференцированный зачет. 

4.2 Содержание практики  

1 этап Подготовительный этап: 

На данном этапе обучающийся должен: 

- теоретически обосновать исследования предметной области НИР в рамках направления 

выбранной темы  ВКР: 

- утвердить тему научного исследования в рамках направления выбранной тематики ВКР; 

- постановка целей и задач исследования; 

- определение объекта и предмета исследования; 

- обоснование актуальности выбранной темы и характеристика современного состояния 

изучаемой проблемы. 

2 этап Исследовательский этап: 

- характеристика методологического аппарата, который предполагается использовать; 

- подбор и изучение литературных источников, которые будут использованы в качестве 

теоретической базы исследования. 

3 этап Аналитический этап: 

- подробный обзор литературы по теме исследования, который основывается на актуальных 

научно-исследовательских публикациях и содержит анализ основных результатов и положений, 

полученных в области проводимого исследования; 

- оценка их применимости в рамках исследования, а также предполагаемый личный вклад 

автора в разработку темы. Основу обзора литературы должны составлять источники, раскрывающие 

теоретические аспекты изучаемого вопроса, а в первую очередь 

монографии и статьи научных журналов. 

4 этап Систематизация, обработка и анализ полученной информации: 

- систематизация всей собранной и проанализированной информации. 

5 этап Защита отчета по НИР: 

- структурирование информации и результатов ее анализа; 

- составление и оформление отчета по практике; 

- обсуждение полученных результатов совместно с руководителем практики; 

- подготовка к защите и защита отчета на основе подготовленной мультимедийной 

презентации и отчета (в форме отчета или эссэ) в печатном виде. 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме дифференцированного зачета. 

Способы проведения НИР: стационарная, выездная. 

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья выбор мест прохождения практик должен 

учитывать состояние здоровья и требования по доступности. 

 

5 Форма отчетной документации по итогам практики  

 

Подготовка, составление и защита отчета по НИР, возможно в форме ЭССЕ. 

По результатам НИР обучающийся должен подготовить отчет (возможно, в виде эссе), 

соответствующий проблематике предстоящего исследования и включающий критический анализ 

основных результатов и положений, полученных ведущими специалистами в области данного 

научного направления, оценку их применимости в рамках ВКР. Объем отчета регламентируется 

руководителем выпускной квалификационной работы и содержит следующие разделы: 

- определение направления исследования; 

- обоснование актуальности выбранного научного направления; 
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- постановка целей и задач исследования; 

- определение предмета исследования; 

- характеристика методологического аппарата, который предполагается использовать; 

- обзор основных литературных источников, которые будут использованы в качестве 

теоретической базы исследования. 

Эссе представляет собой сочинение-рассуждение небольшого объема со свободной 

композицией и собственной трактовкой какой-либо проблемы. Эссе выражает индивидуальные 

впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу. 

Эссе – это самостоятельная письменная работа на тему, выбранную магистрантом для 

дальнейшего исследования. Цель эссе состоит в развитии навыков самостоятельного творческого 

мышления и письменного изложения собственных мыслей. Писать эссе чрезвычайно полезно, 

поскольку это позволяет автору научиться четко и грамотно формулировать мысли, структурировать 

информацию, использовать основные категории анализа, выделять причинно-следственные связи, 

иллюстрировать понятия соответствующими примерами, аргументировать свои выводы; овладеть 

научным стилем речи. 

Эссе должно содержать: четкое изложение сути поставленной проблемы, включать 

самостоятельно проведенный анализ этой проблемы с использованием концепций и аналитического 

инструментария, выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной проблеме. 

Структура эссе 

1. Титульный лист: 

2. Введение – суть и обоснование выбора данной темы, состоит из ряда компонентов, 

связанных логически и стилистически. 

На этом этапе очень важно правильно сформулировать вопрос, на который вы собираетесь 

найти ответ в ходе своего исследования. 

При работе над введением могут помочь ответы на следующие вопросы: «Надо ли давать 

определения терминам, прозвучавшим в теме эссе?», «Почему тема, которую я раскрываю, является 

важной в настоящий момент?», «Какие понятия будут вовлечены в мои рассуждения по теме?», 

«Могу ли я разделить тему на несколько более мелких подтем?». 

 3. Основная часть - теоретические основы выбранной проблемы и изложение основного 

вопроса. Данная часть предполагает развитие аргументации и анализа, а также обоснование их, 

исходя из имеющихся данных, других аргументов и позиций по этому вопросу. В этом заключается 

основное содержание эссе и это представляет собой главную трудность. Поэтому важное значение 

имеют подзаголовки, на основе которых осуществляется структурирование аргументации; именно 

здесь необходимо обосновать (логически, используя данные или строгие рассуждения) предлагаемую 

аргументацию/анализ. Там, где это необходимо, в качестве аналитического инструмента можно 

использовать графики, диаграммы и таблицы. В зависимости от поставленного вопроса анализ 

проводится на основе следующих категорий: причина – следствие, общее – особенное, форма 

содержание, часть – целое, постоянство – изменчивость. В процессе построения эссе необходимо 

помнить, что один параграф должен содержать только одно утверждение и соответствующее 

доказательство, подкрепленное графическим и иллюстративным материалом. Следовательно, 

наполняя содержанием разделы аргументацией (соответствующей подзаголовкам), необходимо в 

пределах параграфа ограничить себя рассмотрением одной главной мысли. Хорошо проверенный (и 

для большинства – совершено необходимый) способ построения любого эссе – использование 

подзаголовков для обозначения ключевых моментов аргументированного изложения: это помогает 

посмотреть на то, что предполагается сделать (и ответить на вопрос, хорош ли замысел). Такой 

подход поможет следовать точно определенной цели в данном исследовании. Эффективное 

использование подзаголовков - не только обозначение основных пунктов, которые необходимо 

осветить. Их последовательность может также свидетельствовать о наличии или отсутствии 

логичности в освещении темы. 

4. Заключение - обобщения и аргументированные выводы по теме с указанием области ее 

применения, пояснения, подкрепляющие смысл и значение изложенного в основной части. Методы, 

рекомендуемые для составления заключения: повторение, иллюстрация, цитата, впечатляющее 

утверждение. Заключение может содержать такой очень важный, дополняющий эссе элемент, как 

указание на применение (импликацию) исследования, не исключая взаимосвязи с другими 

проблемами. 
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Итоговые результаты научно-исследовательской работы должны быть оформлены в 

письменном виде и представлены для утверждения руководителю. Результаты о научно-

исследовательской работе обучающегося, подписанный руководителем, должен быть представлен на 

выпускающую кафедру. К отчету прилагаются (если таковые имеются) ксерокопии статей, тезисы 

докладов, тексты докладов и выступлений магистрантов на научно-практических конференциях 

(круглых столах). 

В качестве формы отчетности по НИР предусматривается дифференцированный зачет, 

который выставляется руководителем обучающегося в установленные сроки зачетно-

экзаменационной сессии. Оценка отражается в зачетной книжке обучающегося (на специальной 

странице) и в ведомости (ведомость может заполняться всеми руководителями, работающими в 

группе или единолично руководителем). 

Научная статья - письменная опубликованная работа, удовлетворяющая определенным крите-

риям, в которой содержатся результаты оригинального авторского исследования. Она должна осве-

щать отдельный вопрос по теме научного исследования и содержать изложение промежуточных или 

конечных результатов исследования. Основная цель научной статьи - сделать работу автора достоя-

нием других исследователей и обозначить его приоритет в выбранной им области научных исследо-

ваний. 

Содержание научной статьи 

Содержание научной статьи должно удовлетворять следующим критериям: 

1) Научная новизна и оригинальность. В статье должна предлагаться новая идея,- техно-

логия, способ, прием или оригинальный вариант расширения, апробации, доказательства эффектив-

ности чей-то авторской идеи, метода, технологии, должно присутствовать сравнение с уже имеющи-

мися разработками. 

2) Актуальность. Под актуальностью понимается возможность применения результатов 

исследования для решения значимых научно-практических задач. 

3) Достоверность. Определяется, аргументированностью выводов, наличием статистиче-

ских результатов и логичностью их интерпретаций, достоверностью и достаточностью цитат и ссы-

лок в тексте. 

4) Практическая значимость. Связана с возможностью переноса основных результатов ис-

следования в практическую деятельностью. 

Методические рекомендации по написанию статьи: 

Как правило, рукопись статьи содержит полное название исследования; фамилию и инициалы 

автора; аннотацию на русском и английском языках; ключевые слова на русском и английском 

языках; вступление; основную часть, где описывается методика исследования, полученные 

результаты и их авторская интерпретация; выводы (заключение); список использованной 

литературы. 

Условно в тексте статьи можно выделить следующие структурные элементы. 

1. Аннотация. Она повествует о содержании статьи и показывает, что, по мнению автора, 

наиболее ценно и практически применимо в выполненной им работе. При написании аннотации 

следует избегать вводных фраз, второстепенной информации, общеизвестных и незначащих 

формулировок. В целом, аннотация, в зависимости от требований конкретного издательства, может 

содержать краткое описание предмета исследования, цели, задачи и методологию исследования, 

полученные в ходе исследования результаты и области их практического применения, а также 

выводы и значимость проведенного исследования. 

2. Ключевые слова. Все библиографические базы данных предполагают поиск статей по 

ключевым словам. Ключевые слова должны отображать основные положения, результаты исследо-

вания и научные интересы автора. 

3. Вступление. Во вступлении должна отражаться актуальность проблемы исследования и 

ее значение для развития определенной отрасли науки или практической деятельности. Обоснование 

актуальности исследования является обязательным требованием научной работы, которое позволяет 

объяснить читателю необходимость изучения данной темы в условиях современного уровня развития 

науки. 

4. Основные (последние по времени) исследования и публикации, на которые опирается 

автор. Автор статьи должен проанализировать степень изученности проблемы исследования, 

провести критический анализ современных взглядов на проблему, выявить перечень нерешенных 

вопросов в пределах общей проблемы исследуемой в статье. 
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5. Формулировка цели и постановка задач исследования - отражается основная идея пуб-

ликации, которая должна существенно отличаться от современных представлений о проблеме иссле-

дования, дополнять или совершенствовать уже известные подходы. Автор также может обратить 

внимание читателя на введение в научное обращение в ходе исследования новых определений, фак-

тов, выводов, рекомендаций, закономерностей или уточнение недостаточно изученных. Цели и зада-

чи статьи должны соответствовать постановке научной проблемы и обзору основных публикаций по 

теме. 

6. Основная часть статьи - изложение содержания собственного исследования. В основ-

ной части статьи должны содержаться основные положения и результаты проведенного исследова-

ния, полученные научные факты и их авторская интерпретация, обнаруженные закономерности, и 

тенденции, описание методики получения результатов и т.д. 

7.  Вывод, в котором формулируется основные результаты исследования, указывается 

их значение для теории и практики, кратко обозначаются перспективы и направления дальнейших 

исследований по обозначенной теме. 

8. Литература. Необходимо правильно оформить ссылку на источник в списке литерату-

ры, так как различные издательства предъявляют неодинаковые требования к его оформлению. Од-

нако, в любом случае следует указать фамилии авторов, журнал (электронный адрес), год издания, 

том (выпуск), номер, страницы. 

 

6 Учебно-методическое обеспечение и информационное обеспечение практики 

6.1 Перечень учебной литературы и ресурсов сети интернет, необходимых для 

проведения практики 

 

1. Федеральный закон: Выпуск 2(536). О защите прав потребителей [Электронный 

ресурс]. - М.: НИЦ Инфра-М, 2012. - 40 с.: 60x88 1/16. - (Федеральный закон; Вып. 2[536]). (обложка) 

ISBN 978-5-16-005670-8. - Электронно-библиотечная система ZNANIUM. - Режим доступа : 

http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=349930   

2. Аньшин В. М. Управление проектами: фундаментальный курс: учебник / В. М. 

Аньшин, А. В. Алешин, К.А. Багратиони [Электронный ресурс]. - М.: Высшая школа экономики, 

2013. - 624 с. - Университетская библиотека ONLINE. - Режим доступа : 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=227270&sr=1.   

3. Воробьева, Т.В. Управление инвестиционным проектом / Т.В. Воробьева. - 2-е изд., 

испр. - Москва : Национальный Открытый Университет «ИНТУИТ», 2016. - 147 с. : схем. - Библиогр. 

в кн. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=429013   

4. Голова, А.Г. Управление продажами : учебник / А.Г. Голова. - Москва : Дашков и Ко, 

2013. - 279 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-394-01975-3 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253811   

 

5. http://base.garant.ru – информационно-правовой портал «Гарант» ориентирован на оказание 

комплексной профессиональной правовой поддержки с помощью современных информационных 

технологий. "Гарант" – основоположник сферы информационно-правовых услуг, на протяжении 

многих лет работы занимающий в ней лидирующие позиции.  "Гарант" постоянно расширяет спектр 

правовой помощи, предоставляя комплексное высокотехнологичное информационно-правовое обес-

печение. 

6. http://www.consultant.ru - КонсультантПлюс – компьютерная справочно-правовая система в 

России, разрабатывается компанией «КонсультантПлюс» и содержит свыше 82,5 миллионов доку-

ментов по состоянию на декабрь 2015 г. Широко используется юристами, бухгалтерами, кадровыми 

специалистами, руководителями организаций, специалистами госорганов, учеными, студентами и 

преподавателями юридических и экономических вузов. 

7. www.4p.ru - электронное издание (маркетинг портал) основанное в 1999 году. В настоящий 

момент 4p.ru это лучшие практические и аналитические материалы маркетинговой специфики, а 

также ряд бесплатных уникальных сервисов для маркетологов и компаний рекламно-маркетинговой 

сферы. 

8. http://www.ural56.ru - «Урал56.Ру» -  проект медиахолдинга Урал-ТВ. Это независимый ин-

формационный портал с лентой новостей Оренбурга, Орска и Оренбургской области и различными 

тематическими разделами.  Портал  информирует о событиях Оренбурга, Орска и всей Оренбургской 

http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=349930
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=227270&sr=1
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=429013
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253811
http://base.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.4p.ru/
http://www.ural56.ru/
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области, а также России и мира. На портале действуют различные сервисы и разделы. В разделе 

«Объявления» можно быстро продать или купить любой товар или услугу.  

9.http://tenderhunter.ru - TenderHunter.ru – уникальный сервис по подбору тендеров. Алгоритмы 

поиска позволяют находить тендеры по параметрам с максимальной точностью. Цель портала – 

предоставить самый удобный сервис для участия в тендерах. Специалисты компании оказывают 

консультации каждому клиенту, заинтересованному в наших услугах. На портале  собраны 

актуальные тендеры с 6138 площадок в одном месте, чтобы поиск информации о тендерах был 

удобнее и быстрее. 

10. http://www.restko.ru - информационно-аналитический портал Restko.ru - один из наиболее 

крупных профильных интернет-порталов, в области строительства, недвижимости, услуг, связанных 

с данными сферами деятельности. Значительная составляющая часть посетителей и читателей - это 

потенциальные оптовые и розничные потребители услуг и продукции, предоставляемых данными 

компаниями. На страницах данного ресурса есть возможность получить самую оперативную новост-

ную информацию, быть в курсе самых последних маркетинговых исследований и бизнес планов, 

найти инвестора или инвестиционный проект, заранее получать сведения о тематических мероприя-

тиях, выставках, семинарах, обсудить вопросы на форуме, найти поставщика необходимой строи-

тельной продукции или услуги, найти  тематические статьи или обзоры рынка и т.д.  

11. http://www.marketing.spb.ru - Интернет-портал «Энциклопедия маркетинга»  -  это интер-

нет-проект, направленный на сбор и предоставление учебных, академических и методико-

практических материалов студентам, аспирантам, обучающимся на курсах повышения квалифика-

ции, а также формирование академических и практических навыков у предпринимателей, менедже-

ров и топ-менеджеров. Материалы, представленные на портале повышают образовательный статус в 

вопросах теоретического и практического маркетинга, консультирования бизнеса, проведения про-

фессиональных исследований рынков. Среди материалов сайта в свободном доступе: образователь-

ные статьи, монографии, фрагменты и полные тексты книг, учебники, избранные публикации веду-

щих журналов, курсы лекций, практические примеры работы реальных предприятий, руководства, 

ссылки на другие источники информации. 

12. http://grebennikon.ru/about.php - Электронная библиотека Grebennikon содержит статьи, 

опубликованные в специализированных журналах Издательского дома «Гребенников» в числе кото-

рых «Маркетинг и маркетинговые исследования». На данный момент в электронной библиотеке 

представлено свыше 30 периодических изданий. 

 

6.2 Перечень информационных технологий, используемых при проведении практики, 

включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем  

 

1) Операционная система Windows 

2) Пакет настольных приложений MS Office: MS Word, MS Excel, MS PowerPoint 

3) Программное обеспечение для маркетинговых исследований: «БЭСТ-Маркетинг» и «Мар-

кетинг-аналитика» (электронная версия) 

4) КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: электронное периодическое издание справочная 

правовая система. / Разработчик ЗАО «Консультант Плюс», 2018. – Режим доступа к системе в сети 

ОГУ для установки системы: \\fileserver1\!CONSULT\cons.exe       

5) Реферативная и справочная база данных рецензируемой литературы Scopus - 

https://www.scopus.com          

6) Политематическая реферативно-библиографическая и наукометрическая (библиометриче-

ская) база данных Web of Science - https://apps.webofknowledge.com     

7) Профессиональные базы данных по исследованиям Европейского общества исследований в 

области маркетинга и общественного мнения (European Society of Marketing Research Professionals) – 

https://www.esomar.org/knowledge-center/reports-publications.            

8) Информационная база данных Минэкономразвития РФ «Информационные системы Мини-

стерства в сети Интернет» - www.economy.gov.ru/minec/about/systems/infosystems/.            

9) Профессиональная база данных и реестр рейтингов маркетинговых агентств, вузов и спе-

циалистов Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР) – 

http://www.akarussia.ru/node/5025.        

 

 

http://www.restko.ru/
http://www.marketing.spb.ru/
http://grebennikon.ru/about.php
file://fileserver1/!CONSULT/cons.exe
https://www.scopus.com/
https://apps.webofknowledge.com/
https://www.esomar.org/knowledge-center/reports-publications
http://www.economy.gov.ru/minec/about/systems/infosystems/
http://www.akarussia.ru/node/5025
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7 Материально-техническое обеспечение практики 

Для эффективного прохождения научно-исследовательской практики кафедра маркетинга, 

коммерции и рекламы обладает следующим материально-техническим обеспечением: 

- аудитории, Интернет-классы; 

- библиотечный фонд, электронный каталог научной библиотеки ОГУ; 

- мультимедийное оборудование. 

 


