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1 Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель (цели) освоения дисциплины: формирование у студентов теоретических и практических 

навыков работы на электронных торговых площадках с использованием современных 

информационных технологий. 

Задачи:  

– изучение особенностей функционирования электронных торговых площадок 

потребительского рынка товаров и услуг; 

– изучение основ торговли в электронном пространстве; 

– освоение навыков работы в информационно-телекоммуникационной сети Интернет на 

электронных торговых площадках;  

– понимание процедуры участия в электронных аукционах и торгах. 

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к обязательным дисциплинам (модулям) вариативной части блока Д 

«Дисциплины (модули)» 

 

Пререквизиты дисциплины: Б1.Д.Б.7 Право, Б1.Д.Б.11 Информатика, Б1.Д.Б.12 

Информационные технологии и программирование, Б1.Д.Б.17 Современная концепция маркетинга, 

Б1.Д.Б.23 Коммерческая деятельность 

 

Постреквизиты дисциплины: Б1.Д.В.9 Технология разработки проектирования концепции 

продукта, Б1.Д.В.10 Управление маркетинговыми проектами, Б1.Д.В.Э.1.1 Маркетинговое 

информационное пространство, Б1.Д.В.Э.1.2 Электронная коммерция, Б2.П.В.П.1 Технологическая 

(проектно-технологическая) практика, Б2.П.В.П.2 Преддипломная практика 

 

3 Требования к результатам обучения по дисциплине 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих результатов обучения 

 

Код и наименование 

формируемых компетенций 

Код и наименование 

индикатора достижения 

компетенции 

Планируемые результаты обучения 

по дисциплине, характеризующие 

этапы формирования компетенций 

ПК*-9 Способен 

организовывать 

маркетинговую и 

коммерческую деятельность в 

цифровом пространстве 

ПК*-9-В-1 Способен 

осуществлять взаимодействие 

между уровнями структуры 

цифрового пространства 

ПК*-9-В-2 Владеет навыками 

распределения и продвижения 

в цифровой среде 

ПК*-9-В-3 Способен 

управлять процессом 

реализации товаров и услуг в 

цифровой среде 

Знать:  

- особенности функционирования 

электронных торговых площадок в 

цифровом пространстве 

Уметь:  

- взаимодействовать с элементами 

электронных торговых площадок на 

всех уровнях структуры цифрового 

пространства 

- осуществлять процесс реализации 

товаров и услуг в цифровом 

пространстве  

Владеть:  

- приемами доступа и участия в 

электронных торгах для 

распределения и продвижения 

товаров и услуг в цифровой среде 
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4 Структура и содержание дисциплины 

4.1 Структура дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы (108 академических часов). 

 

Вид работы 

 Трудоемкость, 

академических часов 

6 семестр всего 

Общая трудоёмкость 108 108 

Контактная работа: 54,25 54,25 

Лекции (Л) 18 18 

Практические занятия (ПЗ) 36 36 

Промежуточная аттестация (зачет, экзамен) 0,25 0,25 

Самостоятельная работа: 53,75 53,75 

 - выполнение индивидуального творческого задания (ИТЗ); 

 - написание реферата (Р); 

 - самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала и 

материала учебников и учебных пособий; 

 - изучение разделов курса в системе электронного обучения Moodle; 

 - подготовка к практическим занятиям; 

 - подготовка к рубежному контролю и т.п.) 

  

Вид итогового контроля (зачет, экзамен, дифференцированный 

зачет) 

зачет  

 

Разделы дисциплины, изучаемые в 6 семестре 

 

№ 

раздела 
Наименование разделов 

Количество часов 

всего 

аудиторная 

работа 
внеауд. 

работа 
Л ПЗ ЛР 

1 Понятие и функции электронной торговой 

площадки в системе электронной коммерции 

36 6 12  18 

2 Виды электронных торговых площадок 36 6 12  18 

3 Механизм участия в электронных торгах и 

системы безопасности операций на 

электронных рынках  

36 6 12  18 

 Итого: 108 18 36  54 

 Всего: 108 18 36  54 

4.2 Содержание разделов дисциплины 

Раздел № 1  Понятие и функции электронной торговой площадки в системе электронной 

коммерции 

Становление российского электронного правительства. Понятие электронной коммерции. 

Структура рынка электронной коммерции и место электронных торговых площадок. Сущность элек-

тронной торговой площадки. Функции электронных торговых площадок. Преимущества работы на 

электронных торговых площадках. 

Раздел № 2 Виды электронных торговых площадок 

Федеральные электронные торговые площадки. Федеральный закон от 05.04.2013 г. №44-ФЗ 

«О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и 

муниципальных нужд». Коммерческие электронные площадки электронных торгов. Ассоциация 

электронных торговых площадок.  
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Раздел № 3 Механизм участия в электронных торгах и системы безопасности операций 

на электронных рынках   

Механизмы размещения заказов. Требования к участникам размещения заказов при 

размещении закупок путем проведения аукциона в электронной форме. Виды и источники угроз 

системам электронной коммерции. Принципы создания и методика построения безопасности 

электронной коммерции. Получение электронной цифровой подписи (ЭЦП) для электронных торгов. 

Аккредитация на электронной площадке. 

4.3 Практические занятия (семинары) 

№ занятия 
№ 

раздела 
Тема 

Кол-во 

часов 

1, 2, 3 1 Структура рынка электронной коммерции  6 

4, 5, 6 1 Понятие и функции электронной торговой площадки в системе 

электронной коммерции 

6 

7, 8 2 Виды электронных торговых площадок 4 

9, 10 2 Особенности функционирования федеральных электронных 

торговых площадок 

4 

11, 12 2 Особенности функционирования коммерческих электронных 

площадок 

4 

13, 14 3 Механизм участия в электронных торгах 4 

15, 16 3 Системы безопасности операций на электронных рынках 4 

17, 18 3 Получение электронной цифровой подписи для участия в 

электронных торгах 

4 

  Итого: 36 

5 Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

5.1 Основная литература 

1. Сяглова, Ю. В. Управление бизнесом в условиях цифровой экономики : учебник / Ю. В. 

Сяглова, Т. П. Маслевич, Н. Б. Сафронова. – 2-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2025. – 320 с. : ил., 

табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=720387 

(дата обращения: 22.03.2025). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-06036-6. – Текст : электронный. 

2. Электронная торговля : учебник / Р. Р. Дыганова, Г. Г. Иванов, В. А. Матосян, Р. Р. 

Салихова. – 4-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2024. – 150 с. : ил., табл., схем. – (Учебные издания для 

вузов). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710146 

(дата обращения: 21.03.2025). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-05571-3. – Текст : электронный. 

5.2 Дополнительная литература 

1. Украинцев, В. Б. Управление закупками и контрактами : учебное пособие : [16+] / В. Б. 

Украинцев, И. Ю. Лепетикова ; Ростовский государственный экономический университет (РИНХ). – 

Ростов-на-Дону : Издательско-полиграфический комплекс РГЭУ (РИНХ), 2024. – 190 с. : ил., табл. – 

Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718686 (дата обра-

щения: 22.03.2025). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-7972-3228-5. – Текст : электронный. 

2. Кобелев, О. А. Электронная коммерция : учебное пособие / О. А. Кобелев ; под ред. С. В. 

Пирогова. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К°, 2020. – 684 с. : ил., табл., схем. – Режим доступа: 

по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=621649 (дата обращения: 

21.03.2025). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03474-9. – Текст : электронный. 

 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=720387
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710146
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718686
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=621649
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5.3 Периодические издания 

Маркетинг в России и за рубежом : журнал. - М. : Агентство "Роспечать", 2018, 2019, 2020, 2021, 2022, 

2023, 2024. 

Маркетинг и маркетинговые исследования : журнал. - М. : Агентство "Роспечать", 2018, 2019, 2020, 

2021, 2022, 2023, 2024. 

Реклама. Теория и практика : журнал. - М. : Агентство "Роспечать", 2018, 2019. 

5.4 Интернет-ресурсы 

http://www.marketolog.ru – журнал «Маркетолог»   

http://marketing.web-3.ru – тематический портал о маркетинге    

http://obs.ru – портал «Открытая школа бизнеса»  

http://www.advmarket.ru – электронный журнал по маркетингу «Advmarket» 

http://www.sostav.ru – сайт о рекламе, маркетинге и PR  

http://www.advertology.ru – информационно-аналитический портал о рекламе, маркетинге, PR 

https://azconsult.ru/blog/ - все о маркетинге для малого бизнеса и фрилансеров 

5.5 Программное обеспечение, профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы 

1 Операционная система РЕД ОС  

2 Пакет офисных приложений LibreOffice  

3 Веб-браузер Яндекс https://yandex.ru/  

4 Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security для бизнеса - Стандартный 

Russian Edition 

6 Автоматизированная интерактивная система сетевого тестирования (АИССТ) (регистрационный 

номер в РОСПАТЕНТ №2011610456). - Режим доступа: https://osu.aistt.ru/  

7 Электронные торговые площадки [Электронный ресурс] : электронный курс в системе Moodle / Н.В. 

Лужнова, И.А. Зайцева, Оренб. гос. ун-т. – Электрон. дан. – Оренбург: ОГУ, 2025. – Режим доступа: 

Электронные курсы ОГУ в системе обучения moodle. - https://moodle.osu.ru/course/view.php?id=15209  

9 Платформа для проведения онлайн мероприятий и видеоконференций «DION» (Конфигурация 

«DION EDU») 

10 Профессиональная база данных, Национальный рейтинг креативности рекламно-

коммуникационных организаций России, Национальный рейтинг эффективности коммуникационных 

агентств, Национальный рейтинг эффективности медиаагентств, Национальный рейтинг ивент-услуг, 

Национальный рейтинг диджитал нон-медиа услуг, Рейтинг медиаагентсв АКАР/Sostav. -  Режим доступа: 

https://www.akarussia.ru/node/9307  

11 ГАРАНТ Платформа F1 [Электронный ресурс]: справочно-правовая система. / Разработчик ООО 

НПП «ГАРАНТ-Сервис», 119992, Москва, Воробьевы горы, МГУ, [1990–2025]. – Режим доступа в сети ОГУ 

для установки системы: \\fileserver1\GarantClient\garant.exe 

12 КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: электронное периодическое издание справочная правовая 

система. / Разработчик ЗАО «Консультант Плюс», [1992–2025]. – Режим доступа к системе в сети ОГУ для 

установки системы: \\fileserver1\!CONSULT\cons.exe 

13 http://edu.garant.ru/garant/study/ - Интернет-версия ГАРАНТ-Образование, Система ГАРАНТ для 

студентов, аспирантов и преподавателей 

6 Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, семинарского типа, для 

проведения групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации. 

Аудитории оснащены комплектами ученической мебели, техническими средствами обучения, 

служащими для представления учебной информации большой аудитории. 

Помещение для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой, 

подключенной к сети "Интернет", и обеспечением доступа в электронную информационно-

образовательную среду ОГУ. 

http://www.marketolog.ru/
http://marketing.web-3.ru/
http://obs.ru/
http://www.advmarket.ru/
http://www.sostav.ru/
http://www.advertology.ru/
https://azconsult.ru/blog/
https://yandex.ru/
https://osu.aistt.ru/
https://moodle.osu.ru/course/view.php?id=15209
https://www.akarussia.ru/node/9307
file://///fileserver1/GarantClient/garant.exe
file://///fileserver1/!CONSULT/cons.exe
http://edu.garant.ru/garant/study/

