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1 Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель (цели) освоения дисциплины: 
Позиционирование книги на рынке, формировании отдельной ниши для конкретного издания в 

сознании покупателя. Формирование широкого спектра возможностей и схем реализации книжной 

продукции в зависимости от многих факторов: от вида издания и его читательского адреса до 
финансовых возможностей издательства и потенциального покупателя. 

 Задачи:  
1. Уметь разработать план, включающий все элементы, необходимые для подготовки книги к 

продаже и позиционирования ее на рынке.  

2. Изучение спроса на рынке. Выбор целевых сегментов рынка. 

3. Изучение методов реализации книжной продукции, оптимизации использования каналов 
продвижения и оценки возможных рисков при принятии решений . 

4. Использование возможностей интернета для продвижения и реализации книжной продукции 

с помощью традиционного и электронного контента. 

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к базовой части блока Д «Дисциплины (модули)» 
 

Пререквизиты дисциплины: Б1.Д.Б.12 Тайм-менеджмент, Б1.Д.Б.23 Мастер-класс - Работа с 
текстами в рекламе и связях с общественностью, Б1.Д.Б.26 Классификация полиграфических и 
мультимедийных изданий 

 
Постреквизиты дисциплины: Б1.Д.Б.20 Реклама и связи с общественностью в издательском 

деле, Б1.Д.В.7 Рекламные технологии и дизайн в проектно-издательской деятельности, Б1.Д.В.10 
Имиджелогия в издательском деле 

 

3 Требования к результатам обучения по дисциплине 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих результатов обучения 

 

Код и наименование 

формируемых 
компетенций 

Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Планируемые результаты 
обучения по дисциплине, 

характеризующие этапы 
формирования 
компетенций 

ОПК-4 Способен 

отвечать на запросы и 
потребности общества 

и аудитории в 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-4-В-1 Демонстрирует знание основных 

характеристик целевых аудиторий и 
читательского адреса, основных источников 

информации о запросах и потребностях 
общества; определяет целевую аудиторию и 
читательский адрес текстов и издательских 

продуктов разных видов, жанров, стилей и 
форматов; использует в своей профессиональной 

деятельности соответствующие знания о 
запросах и потребностях общества и аудитории 
ОПК-4-В-2 Выстраивает взаимоотношения с 

заказчиками и сторонними исполнителями, 
привлекаемыми к разработке издательских 

проектов на основе деловой этики, формирует 
конструктивное взаимодействие с сотрудниками 
издательства применяя различные способы и 

Знать: 

Основы организации 
работы по изучению и 

формированию спроса, 
целевых аудиторий и 
читательского адреса. 
Методы реализации 
книжной продукции. 

Уметь: 
Планировать и 

разрабатывать 
мероприятия по 

продвижению 
издательской продукции, 
координировать действия 

работников с работой 
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Код и наименование 
формируемых 

компетенций 

Код и наименование индикатора достижения 

компетенции 

Планируемые результаты 
обучения по дисциплине, 
характеризующие этапы 

формирования 
компетенций 

методы мотивации и стимулирования труда 

ОПК-4-В-3 Осуществляет календарно-ресурсное 
планирование деятельности структурных 

подразделений издательства и конкретных 
работников согласно установленным графикам 
работы организации на определенный период, 

координирует действия работников и 
подразделений с работой организации в целом 

ОПК-4-В-4 Прогнозирует результаты 
деятельности издательства, зависящие от 
действий подразделений, отдельных сотрудников 

и оценивает возможные риски при принятии 
управленческих решений 

организации в целом. 

Владеть: 
Методами оптимизации 

использования каналов 
продвижения и 
распространения книжной 

продукции с помощью 
традиционного и 

электронного контента, 
методами оценки 
возможных рисков при 

принятии решен 

4 Структура и содержание дисциплины 

4.1 Структура дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных единиц (216 академических часов). 
 

Вид работы 

 Трудоемкость, 

академических часов 

5 семестр 6 семестр всего 

Общая трудоёмкость 108 108 216 

Контактная работа: 52,25 32,25 84,5 

Лекции (Л) 18 16 34 

Практические занятия (ПЗ) 34 16 50 

Промежуточная аттестация (зачет, экзамен) 0,25 0,25 0,5 

Самостоятельная работа: 55,75 75,75 131,5 

- написание реферата (Р); 
- самоподготовка (проработка и повторение лекционного 
материала и материала учебников и учебных пособий; 

- подготовка к практическим (комплексным) занятиям; 
- подготовка к рубежному контролю; 

- изучение разделов курса в системе электронного 
обучения. 

   

Вид итогового контроля (зачет, экзамен, 

дифференцированный зачет) 

зачет зачет  

 
Разделы дисциплины, изучаемые в 5 семестре 
 

№ 
раздела 

Наименование разделов 

Количество часов 

всего 
аудиторная 

работа 
внеауд. 
работа 

Л ПЗ ЛР 

1 
Типовые решения по распространению книг 

26 4 8  14 

2 Методы реализации книжной продукции 28 4 8  16 

3 Методы определения целевой аудитории 28 4 8  16 

4 Прямой маркетинг 26 6 10  10 
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№ 
раздела 

Наименование разделов 

Количество часов 

всего 
аудиторная 

работа 
внеауд. 

работа 
Л ПЗ ЛР 

 Итого: 108 18 34  56 

 

Разделы дисциплины, изучаемые в 6 семестре 
 

№ 

раздела 
Наименование разделов 

Количество часов 

всего 

аудиторная 

работа 
внеауд. 
работа 

Л ПЗ ЛР 
5 Реклама в издательстве. Информационное обеспе-

чение книжного рынка 
24 4 4  16 

6 Типология рекламных материалов 28 4 4  20 

7 Формы рекламы книги 28 4 4  20 
8 Реклама в издательстве. Информационное обеспе-

чение книжного рынка 
28 4 4  20 

5 Реклама в издательстве. Информационное обеспе-
чение книжного рынка 

24 4 4  16 

 Итого: 108 16 16  76 

 Всего: 216 34 50  132 

4.2 Содержание разделов дисциплины 

Раздел №1 Типовые решения по распространению книг 

Возможные схемы прохождения книг от издателя к конечному потребителю: 
- издательство - конечный потребитель (продажа книг непосредственно в издательствах, в 

магазинах издательства, через почтовые отправления по индивидуальным заказам); 
- издательство - розничное книготорговое предприятие - конечный потребитель; 

- издательство - уполномоченный представитель издательства (дилер) - покупатель (оптовое или 
розничное предприятие, конечный потребитель). 

Раздел №2 Методы реализации книжной продукции 

Предоставление преимущественных прав на реализацию в зависимости от вида продукции, объемов 
продаж и иных характеристик. Основные методы: экстенсивного, исключительного или 

выборочного распределения. 
Раздел №3 Методы определения целевой аудитории 

Особенности выбора методов определения ЦА, средства продвижения и маркетинговые 

мероприятия: реклама в соцсетях, email-рассылки, контент, офлайн-коммуникации. 
Раздел №4 Прямой маркетинг 

Работа с покупателем напрямую. Книги – почтой. Продажи с помощью средств телекоммуника-
ции. Новые методы продаж с помощью сети Internet. Ценообразование. Отпускная цена издатель-

ства. Процесс ценообразования в издательстве. Методы учета затрат. 
Раздел №5 Реклама в издательстве. Информационное обеспечение книжного рынка  

Роль рекламы в издательской деятельности. Реклама книги - как один из элементов книжного 

маркетинга. Формы рекламы книги. 
Раздел №6 раздел Типология рекламных материалов 

Информационная полиграфическая продукция, рекламные листовки и буклеты.  Каталоги, к ним 

относят справочно-информационные или рекламные издания, основу которых составляет 
систематизированный перечень товаров и услуг. Основные составляющие каталожного описания. 

Плакаты (постеры). Рекламные статьи.  
Раздел №7 Формы рекламы книги 

Основные типы книжной рекламы: торговая или оптовая реклама, потребительская реклама и 

кооперативная реклама (совместная издательства и книготорговой структуры). 
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4.3 Практические занятия (семинары) 

№ занятия 
№ 

раздела 
Тема 

Кол-во 
часов 

1,2 1 Возможные схемы по распространению книг 4 

3,4 1 Экстенсивный метод реализации книжной продукции 4 

5,6 2 Исключительный метод реализации книжной продукции 4 

7,8 2 Выборочный метод реализации книжной продукции 4 

9,10 3 Выбрать метод определения ЦА, средства продвижения 4 

11,12 3 маркетинговые мероприятия: реклама в соцсетях, контент, 
офлайн-коммуникации в соответствии с темой 

4 

13,14 4 Расчет себестоимости издания по статьям затрат 4 

15 4 Расходы на авторский гонорар и графику 2 

16 4 Расходы на типографские работы и бумагу 2 

17 4 Определение прибыли и отпускной цены 2 

18 5 Элементы книжного маркетинга 2 

19 5 Буклет как инструмент рекламного информирования. Виды 2 

20 6 Флайер как инструмент рекламного информирования. 2 

21 6 Нестандартные рекламные материалы 2 

22 7 Задачи потребительской рекламы 2 

23 7 Кооперативная реклама и ее цели 2 

24,25 8 Основные элементы торговой рекламы 4 

  Итого: 50 

5 Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

5.1 Основная литература 

1. Пуринова, Г. К. Технология производства печатных и электронных средств информации : 
учебное пособие / Г. К. Пуринова, А. А. Шакуров. — Санкт-Петербург : ИЭО СПбУТУиЭ, 2020. — 

99 с. — ISBN N978-5-94047-828-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная 
система. — URL: https://e.lanbook.com/book/246497 (дата обращения: 10.04.2026). — Режим доступа: 
для авториз. пользователей. 

2. Дизайн периодических изданий [Текст] : учеб. пособие для вузов / под ред. Э. А. Лазаревич. 
- М. : МГУ им. М. В. Ломоносова, фак. журналистики, 2000. - 120 с. : ил. - ISBN 5-7776-0020-4. гф-4. 

5.2 Дополнительная литература 

1. Раменский, В. А. Основы шрифтовой графики [Текст] : конспективные и хрестоматийные 
материалы, программа по дисциплине "Основы шрифтовой графики" / В. А. Раменский. - Барнаул : 

Изд-во Алт. гос. ун-та, 2000. - 22 с. : ил. + Прил.: Практические задания (1 отд. кн.).(дф-5); 
2. Фрост, К. Дизайн газет и журналов = Designing for Newspapers and Magazines [Текст]  / К. 

Фрост; [науч. ред. пер. О. И. Рожнова; пер. с англ. М. В. Лапшинов]. - М. : Унив. книга, 2008. - 232 с. 
- (Школа издательского бизнеса). - Парал. тит. л. англ. - Глоссарий: с. 222-229. - Интернет-ресурсы: с. 
229. - Библиогр.: с. 230-231. - ISBN 978-5-9792-0003-3 (гф-5); 

3. Реклама и печатные издания : учебно-методическое пособие / составитель И. К. Матей. — 
Воронеж : ВГУ, 2016. — 57 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/165395 (дата обращения: 10.04.2026). — Режим доступа: для авториз. 
пользователей. 

4. Иванова, Т.М. Компьютерная обработка информации. Допечатная обработка [Комплект] : 

учеб. пособие / Т. М. Иванова. - CПб. : Питер, 2004. - 367 с. : ил. + 1 электрон. опт. диск (CD-ROM). - 
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(Учебное пособие). - Библиогр.: с. 342-343. - Глоссарий: с. 344. - Алф. указ.: с. 364-366. - ISBN 5-469-
00116-4. (ентл - 12 экз); 

5. Матвеева, И. Ю. Медийная поддержка чтения : учебное пособие / И. Ю. Матвеева. — 2-е изд. 
— Челябинск : ЧГИК, 2019. — 189 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная 

система. — URL: https://e.lanbook.com/book/177743 (дата обращения: 10.04.2026). — Режим доступа: 
для авториз. пользователей. 

 

5.3 Интернет-ресурсы 

 

1. http://www.signbusiness.ru/video/ - видео по разделам: рекламные выставки, оборудование 
для рекламы, материалы для рекламы, рекламный практикум, рекламные технологии. 

2. http://www.publish.ru/quark/2007/01/ - Quark Magazine. 

3. http://www.gart.ru/archive/index.html – «ГАРТ/Graphic Art News. Всемирные 
полиграфические новости»  

4. http://www.kursiv.ru/kursivnew/format_magazine/archive.php#archive - Журнал «Формат». 

5.4 Программное обеспечение, профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы 

1. Операционная система РЕД ОС 
2. Пакет офисных приложений LibreOffice 

3. Программная система для организации видео-конференц-связи платформа «DION» (Конфигу-
рация «DION EDU» 

4. Для работы с ресурсами Интернет используется веб-браузер Яндекс https://yandex.ru/ 
5. Пакет программного обеспечения для работы с графической информацией CorelDRAW 

Graphics Suite X7 
6. Пакет инструментальных средств для проектирования, разработки и сопровождения веб-

сайтов, интерактивных проектов и др. Adobe Creative Suite 4 Design Premium 4.0 WIN 

включает: Adobe InDesign CS4; Adobe Photoshop CS4 Extended; 
Adobe Illustrator CS4; Adobe Flash CS4 Professional; Adobe Fireworks CS4; Adobe Acrobat 9 Pro. 

7. Продвижение и распространение издательского продукта [Электронный ресурс] : электронный курс 
в системе Moodle / В.В. Цой, Оренб. гос. ун-т. – Электрон. дан.  – Оренбург : ОГУ, [2022].– Режим доступа: 
Электронные курсы ОГУ в системе обучения moodle. – https://moodle.osu.ru/course/view.php?id=16892 

 6 Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Учебные аудитории для проведения занятий семинарского типа, курсового проектирования, 

для проведения групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 
аттестации. 

Аудитории оснащены комплектами ученической мебели, техническими средствами обучения, 

служащими для представления учебной информации большой аудитории, мультимедиа проектором, 
проекционным экраном 

Помещение для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой, 
подключенной к сети "Интернет", и обеспечением доступа в электронную информационно-
образовательную среду ОГУ. 

К рабочей программе прилагаются: 

 Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине; 

 Методические указания. 

 

http://www.signbusiness.ru/video/
http://www.publish.ru/quark/2007/01/
http://www.publish.ru/quark/2007/01/
http://www.gart.ru/archive/index.html
http://www.kursiv.ru/kursivnew/format_magazine/archive.php#archive
https://moodle.osu.ru/course/view.php?id=16892

